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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОГРАММЫ 

 

1.1. Цель реализации программы 

Цель: формирование у слушателей профессиональных компетенций, необходимых для 

профессиональной деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью. 

Программа является преемственной к основной образовательной программе высшего 

образования направления подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль 

подготовки «Реклама и связи с общественностью в системе государственного и муниципального 

управления», квалификация (степень) – бакалавр. 

 

1.2. Характеристика нового вида профессиональной деятельности, новой 

квалификации 

а) Область профессиональной деятельности слушателя, прошедшего обучение по 

программе профессиональной переподготовки для выполнения нового вида профессиональной 

деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью: 

коммуникационные процессы в межличностной, социальной, политической, экономической, 

культурной, образовательной и научной сферах; 

техники и технологии массовых, деловых и персональных коммуникаций; 

технологии и техники пропаганды конкурентных свойств товаров, услуг, коммерческих 

компаний, некоммерческих и общественных организаций, государственных органов и учреждений, 

их позиционирование в рыночной среде; 

общественное мнение. 

б) Объектами профессиональной деятельности являются: 

федеральные органы государственной власти, органы государственной власти субъектов 

Российской Федерации, органы местного самоуправления; 

негосударственные, общественные и коммерческие организации, средства массовой 

информации; 

научные организации и организации, осуществляющие образовательную деятельность; 

производственные и сервисные предприятия. 

в) Слушатель, успешно завершивший обучение по данной программе, должен решать 

профессиональные задачи в соответствии с видами профессиональной деятельности: 

организационно-управленческая деятельность: 

участие в управлении, планировании и организации работы рекламных служб и служб по 

связям с общественностью фирмы и организации; 

участие в формировании эффективных внутренних коммуникаций, создании благоприятного 

психологического климата в коллективе; 

проектная деятельность: 

участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в области рекламы и связей с 

общественностью, обеспечение средств и методов реализации проектов, участие в организации 

работы проектных команд; 

подготовка проектной и сопутствующей документации (технико-экономическое 

обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт); 

коммуникационная деятельность: 

участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, 

обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными органами, 

общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; 

участие в формировании и поддержании корпоративной культуры; 

рекламно-информационная деятельность: 

разработка, подготовка к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, 

включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных 

и современных средств рекламы; 

рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая деятельность: 

участие в организации и проведении маркетинговых и социологических исследований; 

написание аналитических справок, обзоров и прогнозов; 

информационно-технологическая деятельность: 



 

 

участие в разработке, подготовке к выпуску, производстве и распространении рекламной 

продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы; 

участие в подготовке проектной и сопутствующей документации, связанной с проведением 

рекламных кампаний и отдельных мероприятий (технико-экономическое обоснование, техническое 

задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт); 

участие в проектировании и технологическом обеспечении реализуемых проектов. 

г) Программа профессиональной переподготовки «Реклама и связи с общественностью»  

обеспечивает достижение уровня  квалификации  в  соответствии с требованиями 

профессиональных стандартов  "Специалист по продвижению и распространению продукции 

средств массовой информации", утвержденный приказом Министерства труда и социальной 

защиты Российской Федерации от 4 августа 2014 г. N 535н (зарегистрирован Министерством 

юстиции Российской Федерации 4 сентября 2014 г., регистрационный N 33973) и "Специалист по 

информационным ресурсам", утвержденный приказом Министерства труда и социальной защиты 

Российской Федерации от 8 сентября 2014 г. N 629н (зарегистрирован Министерством юстиции 

Российской Федерации 26 сентября 2014 г., регистрационный N 34136), с изменениями, 

внесенными приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 12 

декабря 2016 г. N 727н (зарегистрирован Министерством юстиции Российской Федерации 13 

января 2017 г., регистрационный N 45230) 

 

1.3. Планируемые результаты обучения 

а) Слушатель в результате освоения программы должен обладать следующими 

профессиональными компетенциями (ПК): 

организационно-управленческая деятельность: 

способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и 

служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный 

контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия 

по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность 

рекламной деятельности и связей с общественностью (ПК-1); 

владением навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и 

деятельности фирмы (ПК-2); 

владением навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами (ПК-

3); 

проектная деятельность: 

владением навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое 

обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт) 

(ПК-4); 

способностью реализовывать проекты и владением методами их реализации (ПК-5); 

коммуникационная деятельность: 

способностью участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры 

организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации (ПК-6); 

способностью принимать участие в планировании, подготовке и проведении 

коммуникационных кампаний и мероприятий (ПК-7); 

рекламно-информационная деятельность: 

способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение 

рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в 

рамках традиционных и современных средств рекламы (ПК-8); 

рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая деятельность: 

способностью проводить маркетинговые исследования (ПК-9); 

способностью организовывать и проводить социологические исследования (ПК-10); 

способностью владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов 

(ПК-11); 

информационно-технологическая деятельность: 

способностью под контролем осуществлять профессиональные функции в области рекламы 

в общественных, производственных, коммерческих структурах, средствах массовой информации 

(ПК-12); 



 

 

способностью под контролем осуществлять рекламные кампании и мероприятия (ПК-13); 

способностью реализовывать знания в области рекламы как сферы профессиональной 

деятельности (ПК-14); 

владением навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, рекламном агентстве 

(ПК-15); 

способностью под контролем осуществлять подготовку к выпуску, производство и 

распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и 

презентационные материалы (ПК-16). 

б) Выпускник должен обладать знаниями и умениями в сфере рекламы и связей с 

общественностью: 

способностью осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы 

и связей с общественностью в различных структурах; 

владением знаниями и навыками работы в отделах рекламы и отделах связей с 

общественностью; 

обладанием базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с общественностью, 

владением навыками литературного редактирования, копирайтинга; 

умением планировать и организовывать под контролем коммуникационные кампании и 

мероприятия; 

умением проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; 

способностью решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе 

информационной и библиографической культуры с применением информационно-

коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности. 

 

 

2. СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ 

 

2.1. Учебный план 

Основным документом программы является учебный план. В учебном плане отображается 

логическая последовательность освоения циклов и разделов программы (дисциплин, модулей, 

практик), обеспечивающих формирование компетенций. Указывается общая трудоемкость 

дисциплин, модулей, стажировок, практик и т.д., а также форма итоговой аттестации 

(Приложение 1). 

2.2. Рабочие программы дисциплин (модулей)  

Рабочие программы дисциплин (модулей) прилагаются.  

  

 

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ (ОРГАНИЗАЦИОННО-ПЕДАГОГИЧЕСКИЕ) 
 

3.1. Требования к уровню подготовки поступающего на обучение, необходимому для 

освоения программы 

Лица, желающие освоить дополнительную профессиональную программу «Реклама и связи 

с общественностью», должны иметь среднее профессиональное или высшее образование.  

 

3.2. Материально-технические условия реализации программы 

ФГБОУ ВО «ЧГПУ им. И. Я. Яковлева» располагает материально-технической базой, 

обеспечивающей проведение всех видов дисциплинарной и междисциплинарной подготовки, 

лабораторной, практической и научно- исследовательской работы обучающихся, предусмотренных 

учебным планом дополнительной профессиональной программы «Реклама и связи с 

общественностью», и соответствующей действующим санитарным и противопожарным правилам и 

нормам. 

Перечень материально-технического обеспечения включает в себя специальные помещения 

(оборудованные специализированной мебелью) и представляют собой учебные аудитории для 

проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа, групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, а также помещения для 



 

 

самостоятельной работы и помещения для хранения и профилактического обслуживания учебного 

оборудования.  

 

Наименование специализированных 

оборудований, кабинетов, 

лабораторий 

Вид занятий 
Оборудование, 

программное обеспечение 

Аудитория № 413 Лекции  Компьютер, мультимедийный проектор, 

экран, доска 

Компьютерный класс № 409 Практические и 

лабораторные 

занятия 

Компьютеры, текстовые и табличные 

процессоры, настольные издательские 

системы, графические пакеты, системы 

мультимедиа 

 

Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного 

оборудования и учебно-наглядных пособий, обеспечивающие тематические иллюстрации, 

соответствующие примерным программам дисциплин (модулей), рабочим учебным программам 

дисциплин (модулей). 

Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой с 

возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электронную 

информационно-образовательную среду организации. 

 

 

3.3. Учебно-методическое обеспечение программы 

Дополнительная профессиональная программа профессиональной переподготовки «Реклама 

и связи с общественностью» обеспечена учебно-методической документацией и материалами по 

всем учебным курсам и дисциплинам.  

Внеаудиторная работа обучающихся сопровождается методическим обеспечением и 

обоснованием времени, затрачиваемого на ее выполнение. Каждый обучающийся обеспечен 

доступом к электронно-библиотечной системе, содержащей издания по основным изучаемым 

дисциплинам и сформированной по согласованию с правообладателями учебной и учебно- 

методической литературы.  

Электронно-библиотечная система университета функционирует на платформе MARK SQL 

http://biblio.chgpu.edu.ru/. ЭБС обеспечивает возможность индивидуального доступа каждого 

обучающегося из любой точки, в которой имеется доступ к сети Интернет. Обучающиеся имеют 

доступ к следующим ЭБС: ЭБС образовательных и просветительских изданий IQlib, ЭБС IPRbooks, 

ЭБС «Айбукс.ру/ibooks.ru», ЭБС IPRbooks, ЭБС IPRbooks. 

Университет обеспечен необходимым комплектом лицензионного программного 

обеспечения, чей состав определяется в рабочих программах дисциплин (модулей), и ежегодно 

обновляется. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины определяется рабочей 

программой дисциплины (модуля).  

 

 

4. ОЦЕНКА КАЧЕСТВА ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫ (ФОРМЫ АТТЕСТАЦИИ, 

ОЦЕНОЧНЫЕ И МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ) 

 

Оценка качества освоения программы включает текущую, промежуточную и итоговую 

аттестацию обучающихся. 

Для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации созданы 

соответствующие оценочные и методические материалы, которые включают: контрольные вопросы 

и типовые задания для практических занятий, лабораторных работ, коллоквиумов, зачетов и 

экзаменов; тесты и компьютерные тестирующие программы и т.п., а также иные формы контроля, 

позволяющие оценить степень сформированности компетенций обучающихся. Конкретные формы 



 

 

и процедуры текущего и промежуточного контроля знаний, умений, навыков приведены в рабочей 

программе дисциплины. 

Итоговая аттестация проводится в форме итогового междисциплинарного экзамена по 

программе обучения. Требования к содержанию, объему и структуре междисциплинарного экзамена 

представлены в Программе итоговой аттестации слушателей по дополнительной профессиональной 

программе профессиональной переподготовки. 
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